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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR 

 
TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 

 

 x Disciplina    Estágio 

  Atividade Complementar    Módulo 

  Trabalho de Graduação 

 

  

   
 

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 

    
 OBRIGATÓRIO   ELETIVO  X OPTATIVO 

 

DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

MODA0021 
DESIGN E SOCIEDADE – MODA – 

MARKETING DE MODA 30 30 3 60  
 

Pré-requisitos nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. nenhum 

 

EMENTA 

Conhecimentos de Marketing aplicados a moda. Análise de mercado consumidor com base na compreensão de funcionamento da marca. 

Lançamento de produtos de moda – vitrine, promoção, publicidade. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

Diagnóstico mercadológico; 
4 os do marketing. 

Comportamento do consumidor e consumo de moda; 

Segmentação de mercado;  
Varejo de moda e gestão de marca; 
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